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Wszystkie wypowiedzi zawarte w tekscie sg autoryzowane. 7 diveenn
Pozostajg do petnej dyspozycji redakci.

33 proc. klientéw centréw handlowych to osoby w wieku 16-25 lat. Na zakupach szukamy nowych
Znajomosci

Trzy godziny na zakupach, ale bez partnera

Kobiety nadal dominujg w centrach handlowych, na zakupach spedzamy nawet powyzej trzech godzin,
i — co zaskakujgce — az 41 proc. klientow na zakupy wybiera sie w pojedynke, bez zyciowego partnera,
badz znajomych. Jednoczesnie bywamy w centrach handlowych takze po to aby... nawigza¢ nowe
znajomosci. Takie wnioski ptyng z badan przeprowadzonych przez MillwardBrown SMG/KRC dla Silesia
City Center w Katowicach.

Kobiety i mlodzi opanowali centra handlowe

60 proc. odwiedzajacych centrum handlowego to kobiety. 60 proc. z nich ma mniej niz 35 lat. W
sumie 1/3 klientow to osoby bardzo miode i miode. Az 33 proc. klientow to osoby w wieku 16-25 lat,
27 proc. to osoby w przedziale wiekowym 26-35 lat, 16 proc. — 36-45 lat, 11 proc. — 46-55 lat oraz 12
proc. — 56 lat i wiecej.

- Mezczyzni coraz bardziej dbajg o swdj wyglad, coraz czesciej interesujg sie moda i chcg ubierac sie
wedtug panujacych trendéw. Ale mimo wszystko to kobiety czesciej odwiedzajg centra handlowe i to
nie tylko ze wzgledu na zakupy zwigzane z ubraniami, modg czy kosmetykami, ale takze w celu
zrobienia zakupow podstawowych, spozywczych. Natomiast 60 proc. kobiet ponizej 35 roku,
systematycznie odwiedzajgcych centrum handlowe, to bez watpienia panie, ktdre Swiat mody znaja na
wylot. Doskonale tez wszyscy zdajemy sobie sprawe, ze wiele z nas to po prostu zakupoholiczki —
Smieje sie Dominika Musialik, marketing manager Silesia City Center.

Mimo, Zze spora cze$¢ klientow to osoby do 25 roku Zzycia, to i tak ogdtem az 43 proc. robigcych
zakupy w centrum handlowe legitymuje sie wyksztatceniem wyzszym. 40 proc. ma ukonczong szkotg
$rednig, tylko 10 proc. zawodowg, a 7 proc. stanowig osoby z wyksztatceniem podstawowym.

Z partnerem na zakupy? Niekoniecznie

O tym, Zze kochamy zakupy w centrach handlowych, Swiadczg kolejne statystyki opracowane przez
MillwardBrown dla Silesia City Center. Ankietowani deklarujg $redni wydatek rzedu 150 zt podczas
jednej wizyty. Tylko 10 proc. klientdw przebywa w centrum handlowym krocej niz godzine. Az 40
proc. przebywa na zakupach $rednio do 2 godzin, 32 proc. z nas az do 3 godzin. Powyzej 180 minut w
centrach handlowych przebywa 13 proc. klientéw.

- Zakupy, ktore zamykamy w ciggu godziny, to przewaznie produkty spozywcze. Jesli przebywamy w
centrum handlowym wiecej niz godzine, dwie, czy nawet trzy, to bez watpienia spedzamy ten czas
kupujac ubrania, buty, akcesoria albo spotykamy sie ze znajomymi w restauracji czy kawiarni — mowi
Musialik.

Ciekawostkg jest natomiast, ze az 41 proc. ankietowanych do centrum handlowego przychodzi
samodzielnie, bez swojej drugiej potdwki czy znajomych. Z mezem/zong badz partnerem/partnerkg na
zakupy wybiera sie tylko 31 proc. z nas. 19 proc. chetnie na zakupy wybiera sie ze swoimi znajomymi.
Jednoczesnie na pytanie, czy ,Przychodzisz do centrum handlowego by pozna¢ nowe osoby?”, 14
proc. odpowiedziato ,zdecydowanie tak”, a 41 proc. ,raczej tak”. Tylko 11 proc. odpowiedziato
»Zdecydowanie nie”.



