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Wszystkie wypowiedzi zawarte w tekscie sg autoryzowane. ciry ernree
Pozostajg do petnej dyspozycji redakci.

Polacy to jeden z nielicznych naroddéw europejskich, ktory nie przejmujac sie panujgcym kryzysem
zamierza wydac na $wieta wiecej pieniedzy niz w roku ubiegtym. Polska rodzina planuje przeznaczy¢ w
tym roku na Swigteczne zakupy ok. 1950 zt - wyliczyta firma Deloitte.

Rozpoczela sie Swigteczna gorgczka zakupowa

Az 76 proc. zapytanych o to, kiedy planuje zrobi¢ $wigteczne zakupy — odpowiada, Ze na tydzien przed
$wietami. Najblizszy weekend moze okazac sie dla wielu centrow handlowych rekordowy, podobnie jak
najblizszy tydzien. Rekordy mogg pas¢ takze przy kasie, az 83 proc. jest zdania, ze kryzys na
Swiatowych rynkach nie ma wplywu na zakupy $wigteczne. Pasa zacisng¢ postanowito jedynie 15
proc. ankietowanych. Zdaniem 46 proc. tegoroczne $wieta bedg kosztowaé wiecej domowy budzet, niz
zesztoroczny — wynika z sondy Silesia City Center. — Do sklepdw ruszyliSmy juz na poczatku grudnia,
gtéwnie po to, by sprawdzi¢, co mozemy kupic. Teraz ruszamy uzbrojeni w gotowke i karty kredytowe,
zeby zrealizowac plan $wigtecznych zakupdw. Z tego, co widzimy po pierwszej potowie grudnia, Polacy
chyba nie zamierzajg oszczedza¢ — méwi Agnieszka Jurkiewicz, marketing manager Silesia City Center.

Swiateczny szturm

W zesztym roku na tydzien przed $wietami, najwieksze centrum handlowe na Slasku — katowickg
Silesia City Center odwiedzito ponad 300 tys. osob, w catym grudniu 1,2 miliona. Powdd? Polacy
uwielbiajg zakupy na ostatnig chwile, w nadziei, ze znajda jaka$ Swigteczng okazje. Na kupno karpia
czy prezentu z rabatem liczy az 47 proc. z nas. Ponad potowa deklaruje, ze po prezent wybierze sie
wiasnie do centrum handlowego.

- Dla wielu sklepdw jest to najlepszy okres w roku. Wiele z nich przygotowuje specjalne oferty
upominkowe oraz akcje promocyjne. Polacy to lubig i chociaz w réznych sondazach deklarujg, ze od
promocji trzymaja sie z daleka, to nikt nie odmawia sobie zakupu dwoch karpi w cenie jednego czy
dodatkowego zestawu kosmetycznego — méwi Agnieszka Jurkiewicz.

Facet to potrafi kupowac

Nie odmawiamy sobie takze wydatkdw, chociaz kobiety podczas $wigtecznych zakupdw planujg raczej
zaoszczedzi¢ na mezczyznie. Tylko 23 proc. pan deklaruje, ze sktonna bedzie wyda¢ na prezent dla
meza, partnera lub chtopaka od 300 do 400 zt., podczas kiedy 33 proc. mezczyzn wydatoby tyle na
perfumy, bizuterie czy bielizne dla swojej wybranki. Najczesciej kobiety gotowe sg wydac od 50-100 z
- zrobitoby tak 37 proc. jak wynika z sondy Silesia City Center.

- Mezczyzna to faktycznie najlepszy klient, jest bardziej zdecydowany, kupuje konkretnie i duzo. Jego
hojnos¢ rosnie w okresie $wigtecznym, stad tez panowie najczesciej prezenty wybierajg w sklepach z
bizuterig, zegarkami, ubraniami, czy sprzetem elektronicznym. Nie oznacza to, ze pomijajg drobne
upominki. Wcigz prezentem nr 1 jest dobra ksigzka — méwi Jurkiewicz.

Na tak ciekawy zestaw prezentdw nie mogg liczyé mezczyzni. Az 93 proc. przyznato sie, ze w
minionych latach pod choinkg znalazto skarpety, a 72 proc. — krawat. Niezadowolonych z prezentu
byto 43 proc. W poréwnaniu z niezadowolonymi ze $wigtecznych niespodzianek kobietami (68 proc.)
to i tak niewiele.

- Rozczarowanie prezentami to jeden z elementdw Swigtecznej tradycji. Na szczeScie czasami pod
choinkg mozemy znalez¢ rdwniez paragon i zwrdci¢ prezent do sklepu lub wymieni¢ go na inny. Ale to
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tylko w przypadku, kiedy gwiazdka jest Swiadomym konsumentem i rozumie potrzeby innych — $mieje
sie Jurkiewicz.

*Sonde przeprowadzono w dniach 3-10 grudnia 2011, na grupie 1000 os. w wieku 18-55 lat.



